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Ladenbau

Frauen gehen gern einkaufen,
Manner eigentlich auch. Ein gut
durchdachtes Shop-Konzept kann
dabei Kaufimpulse fordern und
starken. Die folgenden Beispiele
zeigen auf, welche Rolle die
Einrichtung spielen kann.

Shop-Konzepte von heute gehen auf die
Kundenbedurfnisse ein und wollen gleich-
zeitig die prasentierte Marke positionieren
und starken. Dies funktioniert immer noch
als erstes im Ladengeschaft durch guten
Service, aber auch durch gutes Aussehen.

Der erste

Die kleinen Shops in den Fulkgdngerzonen
mussen sich gegen die Kaufhauskonkur-
renz und gleichzeitig gegen das allgegen-
wartige Online-Geschaft behaupten.

Verkaufsraume einladend und reizvoll zu
gestalten ist dabei nicht nur eine Chance
fur Innenarchitekten und Schreiner, son-
dern auch fiir die Mobelindustrie. Bisher
besteht die Ladeneinrichtung oft aus indi-
viduellen Schreinerlosungen. Farb- und
Lichtkonzepte unterstiitzen den Wieder-
erkennungseffekt einer Marke. Dabei grei-
fen Ladenbauer gern zur LED-Leuchte,
denn sie lasst unterschiedliche Lichtsze-

—INndruck zahlt

narien entstehen. Aber auch die Maoblie-
rung kann Wohlfuhlatmosphéare erzeugen.
Besonders an beratungsintensiven Orten
wie in Apotheken oder bei Optikern laden
bequeme Sitzinseln oder eigens gestaltete
Beratungsecken zum Verweilen ein. Sie
sind vom vorderen Verkaufsbereich auch
akustisch abzutrennen. Gleichzeitig soll-
ten die Mitarbeiter sich kurz ausruhen und
hinsetzen kénnen, zum Beispiel auf ergo-
nomischen Steh-Sitz-Hilfen. Wie solche
Malnahmen aussehen konnen, zeigen die
ausgewahlten Referenzobjekte.
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| Projekt: Optikerinder |
Bonner Innenstadt =
Planer: Klaus Burger
Architektur, Krefeld

Bauzeit: 2007/

Bauaufgabe: - ~Das Ladengeschift soll fir Jung
FasgenmalEessnit. Dangherdar Spliker und Alt gleichermal3en anziehend sein.
in der Bonner Fuligangerzone wirkte durch- W- ” d B f - h
unterschiedliche Deckenhohen, Unterziige Vir wollten, dass es eine frische

und Stiitzen zeitweise dunkel und uniiber- Seriositat ausstrahlt. Klaus Bilrger

sichtlich. Nach dem Umbau ist die Raum-
folge in klare Bereiche geteilt: Von der beleb-
ten Fuligangerzone gelangt der Kunde in den
hellen Eingangsbereich. Eine 20 Meter lange,
orange Brillenwand wirkt akustisch und
bringt Farbe in die hinteren Bereiche. Sie ist
Prasentationsmébel und Stauraum. Der mitt-
lere Geschaftsbereich ist ruhiger. Dort befin-
det sich eine vier Meter lange Beratungs-
theke als Treffpunkt fir Verkaufer und Kunde.
Das Mabel ist eine individuelle Anfertigung
fur den Optiker. Die Sitzmobel aus der ,Ja-
son”-Stuhlfamilie wiederum sind von Walter
Knoll. An der Theke sind es Hocker. Ganz hin-
ten befinden sich vier Platze mit gepolsterten
Stihlen fur eine intensivere Einzelberatung.
Die begleitende Wand ist mit Fotografien und
Dokumenten aus der Historie der Optikerdy-
nastie bebildert. Werkstatt, Labor und Kin-
derberatung mit Blick in den Garten gliedern
sich in den Randzonen des Bereichs.
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Bauaufgabe:
Der New Yorker Juwelier Tiffany & Co.
eroffnete dieses Jahr sein sechstes
Geschaft in Deutschland. Diesmal im
Frankfurter Flughafen.

Leson Innenarchitekten gestalteten
den Raum mit dunklen Maobelfronten
aus braunem Holz, die den weilden
Marmorboden erstrahlen lassen. Ins-
gesamt wirkt der Juwelier durch die | '
funkelnde Decke und grofie Spiegel- F
flachen hell und exklusiv.

Die Form der Bodenfliesen passt zum
elliptischen, indirekt ausgeleuchteten
Deckenelement, das scheinbar frei
schwebt. Das historische Weizenblatt-
motiv, inspiriert von einem Zierele-
ment an der Fassade des New Yorker
Geschafts, erscheint in abgeanderter
Form auf der verspiegelten Riickwand
des Ladens.

Alle Einbauten sind individuell. Die
Holzmaserung der Mobel farbten die
Planer fur den Wiedererkennungs-
effektin Tiffany-typisches Turkis.

Die Planungen im Sicherheitsbereich
des internationalen Flughafens erfor-
derten eine intensive Auseinander-
setzung mit behdrdlichen und flug-
hafenspezifischen Vorgaben wie zum
Beispiel mit dem Brandschutz. Aus
diesem Grund wurde die Fassade des
Geschafts aus nicht brennbaren Ele-
menten errichtet. Aulkerdem bestehen
samtliche Mobel und Oberflachen
im Store aus schwer entflammbaren
Materialien.
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&CO.

~Wie wollten eine
klassische Atmosphare
als Gegensatz zur
regen Betriebsamkeit auf
dem Flughafen.”

anne Lesen

-+ | Projekt: Juwelierim

Frankfurter Flughafen

Planer: Leson Innenarchitektur x
Objektmanagement, Frankfurt
Bauzeit: 2011
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E:‘Ojekf::hAngheke inIserlohn _ »Der Kunde wiinschte sich
aner. nusopers.com eine effektive Apotheke auf
Bauze[t: 2009 minimalem Raum.” Thorsten Hiibbers
Bauaufgabe:

Auf einer Flache von nur 35 Quadratmetern entstand eine
moderne Apotheke in knalligen Farben und runden, ellipti-
schen sowie eckigen Formen. Dem Kunden bieten die kon-
trastreichen Farben eine schnelle Orientierung. Im griinen,
abgeschragten Kubus stehen die Freiwahl-Artikel, die far
den Kunden frei zuganglich sind. Die wverschreibungs-
pflichtigen Sichtwahl-Artikel wiederum befinden sich hinter
den Handverkaufstischen in der lilafarbenen, geschwung-
enen Wand. Im hinteren Blrobereich kdnnen sich sowohl
die Verkaufer als auch die Mitarbeiter der Warenannahme
kurz ausruhen. Dabei sitzen sie auf , Stitz" von Wilkhahn.
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