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Showkutche Tupperware Frankfurt

Konzeption und Zielsetzung:

Die Aufgabe bestand darin, fiir die Firma Tupperware Deutschland
GmbH, im StaffelgeschoB deren Biirogebaudes in der Praunheimer
LandstraBe 70 eine Prasentationskiiche zu errichten. Diese Kiiche
war fir die Nutzung wahrend Veranstaltungen, Kochvorfiihrungen,
Videoprasentationen etc. zu planen und vorzusehen. Die Gestaltung
der Préasentationskiiche war entsprechend der darin geplanten Ver-
anstaltungen als etwas besonders und auBergewdhnliches zu planen
bzw. zu gestalten in Hinblick auf Einzigartigkeit in Optik und Nutzung.

Farbkonzept und Raumgestaltung:

Die zur Verfligung stehenden Raumlichkeiten waren in lhrer Art und
Ausfiihrung entsprechend zu planen und mit Materialien zu belegen,
in Verbindung mit einer Kiichenplanung, sowie der anschlieBenden
Ausflihrung. Der Wunsch bestand von Seiten der Firma Tupperware
Deutschland GmbH darin, zwei Kiicheneinheiten zu erreichten, um
parallel zwei Kochveranstaltungen in einem Raum stattfinden zu las-
sen. Um nach getaner Arbeit auch in den Genuss der Speisen zu
kommen, durfte eine Tischldsung nicht fehlen. Die Ausfiihrung des
Tisches wurde flexibel ausgefiihrt, um diesen fiir Veranstaltung als
gesetztes Essen zu nutzen, aber auch ebenso bei Bedarf als Buffet
zu dienen. Als wunderbare Erganzung fiir zukinftige Veranstaltungen
ist die Terrasse zu sehen, von der aus ein herrlicher Blick auf die
Skyline von Frankfurt méglich ist. Um den Innenraum um die Flache
der groBziigigen Terrasse optisch zu erweitern, war eine boden-
gleiche, groBziigige und zu offnende Glasanlage erforderlich, die
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heute in Sommertagen die Qualitdit des Veranstaltungsraumes
deutlich erhoht. Die Terrasse ist mit zeitgemaBem Mobiliar bestiickt,
in Verbindung mit hochwertigen Stoffschirmen. Beziiglich der Farbwahl
wahrend des Projektes bestand der Gestaltungsansatz darin, dass die
Farbigkeit des Raumes hochwertig, zeitgemaB und in warmen Tonen
zu wahlen war, um den, bei den Kochevents verwendeten haus-
eigenen und farbigen Produkten eine entsprechende Biihne zu
bieten. Die in der Kiiche angewendeten Farben wiederholen sich im
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Wandbereich, um so eine Gesamtwahrnehmung des Raumes zu
unterstiitzen. Die Fliesen sind, in Anlehnung an die Kiiche, hell
gehalten und verstarken durch die groBformatige Verlegung die
GroBzligigkeit des Raumes, hierbei wurde vom Fliesenfachbetrieb
Ried und Sohn GmbH aus Frankfurt, durch kompetente Beratung und
Verlegung ein einwandfreies Gesamtkonzept geliefert.

Um bei den Veranstaltungen nicht nur eine gestalterische Optimal-
Lésung beziiglich Raum, Materialien und Farben zu bieten, sondern
auch die erforderliche Akustik zu gewahrleisten wurde in Teilbereichen
der Decke eine Akustikdecke eingesetzt. In Blickrichtung des Tisches

wurde in den Deckenbereich erganzend ein schwenkbarer Plasma-
screen blindig eingelassen, um bei Veranstaltung die Moglichkeit
zusatzlicher Informationen zu bieten. Die ausgewahlte Beleuchtung
stellt eine atmospharische Ausleuchtung des Raumes ebenso sicher,
wie auch eine perfekte Ausleuchtung wahrend der Zubereitung der
Speisen.

Resumee: Die Gesamtgestaltung, in Verbindung mit der Raumauf-
teilung und den Farben erzielt eine sehr reprasentative und zeitgemaBe
Veranstaltungskiiche, die fiir anstehende private oder geschéftliche
Events das gewiinschte Ambiente bietet als Grundlage fiir eine auBer-
gewohnliche Veranstaltung.
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